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NOU 
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 Pentru ca satisface gustul. 

 Este excelenta pentru micul dejun.   

 Cand vor ceva dulce. 

 Ca desert, toping sau umplutura. 

 

 

Crema tartinabila este un produs pentru fiecare zi, 
consumat de toate varstele si ambele genuri de 
consumatori. 

 Familii cu copii 
Tineri & Adulti 

Motivele consumului 
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Acasa, in majotitatea cazurilor 
 
 

Cand si unde? 

 Dimineata, in timpul sau drept mic dejun. 
 

 Dupa-amiaza sau seara, cand vor ceva 
dulce. 

 
 Ca si (sau impreuna cu) desert. 
 
 Pe paine sau cu lingura (din borcan). 
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Fineti, fiind brandul dominant in Bulgaria, Romania, Serbia se 
imbunatateste in mod constant  
 

    & 
 
 

  dezvoltand produse de inalta calitate, care se 
adreseaza nevoilor consumatorilor in cel mai gustos si hranitor 

fel.  
 

   
Fineti intra intr-o noua era........... 

 
 
 

 
   



5 

…. Si prezinta gama Fineti , in totalitate noua 
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 Re-launch: 
 

New Quality  
  
 

New Logo design 
 
 

New Pack artworks  
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 Reteta noua si imbunatatita, bogata in alune de padure, 

cacao si lapte 

 Gust delicios si fin de alune de padure 

 Textura cremoasa si catifelata 

 Experienta coplesitoare 

 

NOUA calitate 
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NOU Logo  
Prietenos, accesibil, de 
incredere, memorabil 

Plin de emotii 
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NOU ambalaj 

Fineti este bogat in alune de padure, cacao si lapte. 

Evidentierea celor mai bune ingrediente 
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Alune de padure, cacao si crema alba de 
lapte. 

NOUA Crema duo  

NOU ambalaj 



11 

 
Imbunatateste calitatea si ridica experienta senzoriala.   

 
Actualizeaza imaginea brandului. 

 
Creste legatura emotionala cu brand-ul. 

  
Improspateaza relatia cu consumatorii. 

 
Raport excelent calitate-pret. 

 
Vanzari crescute & cresterea categoriei 

Povestea de succes 
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Suport de Marketing  

Suport semnificativ BTL    
Plasari suplimentare 
Participarea in revistele retailer-ilor 
Activitati tailor-made 
Promotii in-store  
 
 
 
Suport TV  
 
 

Mid MAY  

 Creeaza awareness 
pentru produs 
 Induce incercarea 
 Creste penetrarea 


